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,Qualitat, die ihrer Zeit voraus ist“: Miele startet

faszinierende globale Markenkampagne

» Die Kampagne ,Qualitat, die ihrer Zeit voraus ist* entfuhrt Verbraucher in die
begeisternde Welt von Miele und gewahrt in Sachen Handwerkskunst,
Performance und Nachhaltigkeit einen Blick hinter die Kulissen

» Mit der herausragenden Langlebigkeit seiner Produkte leistet Miele einen
wichtigen Beitrag zu nachhaltigem Konsum

» Die Markenkampagne folgt auf ein herausforderndes Jahr in dem das eigene

Zuhause fur viele Verbraucher eine neue Bedeutung gewonnen hat

Gltersloh, 17. Mai 2021. — Miele startet mit ,,Qualitat, die ihrer Zeit voraus ist“ eine
neue globale Markenkampagne: Im Rampenlicht stehen dabei die Themen
Handwerkskunst, Performance und Nachhaltigkeit. Mit der Kampagne setzt Miele
zudem ein deutliches Zeichen gegen die Wegwerfmentalitat, denn Miele-Produkte
zeichnen sich durch herausragende Qualitat und Langlebigkeit aus. Die Kampagne
besticht durch eine einzigartige, Uberraschende und mitreiRende Bildsprache und wird
in 49 Landern weltweit gelauncht.

,Das vergangene Jahr stand flr uns alle im Zeichen enormer Volatilitdt und Verunsicherung.
Besonders in herausfordernden Zeiten ist es fur Verbraucher wichtig, sich auf starke Marken
wie Miele verlassen zu kénnen*, sagt Dr. Axel Kniehl, Geschaftsfihrer Marketing und
Vertrieb der Miele Gruppe. ,Miele steht flr Vertrauen — die aktuelle Kampagne zeigt den
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Konsumenten, dass sie mit uns einen starken, verlasslichen Partner an ihrer Seite haben.
Wahrend der Pandemie haben viele Menschen die Bedeutung des eigenen Zuhauses
wiederentdeckt. Deswegen treffen sie bewusstere Kaufentscheidungen und setzen auf
Werte, fUr die Miele bekannt ist — und sie wiinschen sich vor allem Qualitat, die ihrer Zeit
wirklich voraus ist.*

Der Qualitatsanspruch von Miele spiegelt sich auch im Thema Nachhaltigkeit wider, das im
Mittelpunkt der neuen Markenkampagne steht. So hat das Unternehmen erst vor Kurzem
angekindigt, ab 2021 dGber alle Standorte hinweg CO,-neutral zu sein.

,Die Pandemie hat viele Menschen dazu gebracht, sich auf das Wesentliche zu
konzentrieren und sie daran erinnert, was im Leben wirklich wichtig ist — Nachhaltigkeit wird
dabei immer bedeutender®, sagt Technik-Geschéaftsfuhrer Dr. Stefan Breit. ,FUr Miele ist
Langlebigkeit seit jeher die wahre Nachhaltigkeit. Deshalb legen wir bei der Entwicklung und
Herstellung unserer Produkte besonderen Wert auf diesen Aspekt. Wir bieten unseren
Kundinnen und Kunden damit nicht nur eine Verlasslichkeit fir viele Jahre, sondern auch die
Gewissheit, zugleich die Umwelt und das Klima zu entlasten.”

Die Kampagne wurde von der Hamburger Werbeagentur Select World entwickelt. Innerhalb
des kommenden Jahres werden nach und nach neue Themen aufgegriffen, die die Werte
von Miele und die Bedurfnisse der Kundinnen und Kunden verbinden. Die einzigartigen
Bilder der Kampagne stammen vom britischen Fotografen Dan Tobin Smith und riicken
eindrucksvoll die Qualitdt und Handwerkskunst der Miele-Gerate in den Fokus.

»Qualitat, die ihrer Zeit voraus ist”, ist Ausdruck von mehr als 120 Jahren Handwerkskunst
und Innovationskraft bei Miele — und mehr denn je trifft diese Leidenschaft fir Qualitat und
langlebige Produkte heute die Bedirfnisse der Menschen.

,verbraucher legen Wert darauf, bewusster und nachhaltiger einzukaufen. Die Gerate von
Miele stehen seit jeher fur einzigartige Qualitat,“, sagt Barbara Castegnaro, Senior Vice
President Brand and Customer Experience. ,Mit Qualitat, die ihrer Zeit voraus ist* gehen wir
vom Produkt- zum Markenmarketing Gber und setzen die Werte unserer Marke auf
faszinierende Weise neu in Szene.*
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Uber das Unternehmen: Miele ist der weltweit filhrende Anbieter von Premium-Hausgeraten fiir die Bereiche
Kochen, Backen, Dampfgaren, Kiihlen/Gefrieren, Kaffeezubereitung, Geschirrspilen, Wasche- und Bodenpflege.
Hinzu kommen Geschirrspuler, Luftreiniger, Waschmaschinen und Trockner fur den gewerblichen Einsatz sowie
Reinigungs-, Desinfektions- und Sterilisationsgerate fiir medizinische Einrichtungen und Labore Geschéftshereich
Professional). Das 1899 gegrundete Unternehmen unterhalt acht Produktionsstandorte in Deutschland, je ein
Werk in Osterreich, Tschechien, China, Rumé&nien und Polen sowie die zwei Werke der italienischen
Medizintechnik-Tochter Steelco Group. Der Umsatz betrug im Geschéftsjahr 2020 rund 4,5 Milliarden Euro
(davon in Deutschland: 29,5 Prozent). In fast 100 Landern/Regionen ist Miele mit eigenen Vertriebsgesellschaften
oder Uber Importeure vertreten. Weltweit beschéftigt der in vierter Generation familiengefiihrte Konzern etwa
20.900 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, etwa 11.050 davon in Deutschland. Hauptsitz ist Gutersloh in Westfalen.

Zu diesem Text gibt es zwei Fotos

Foto 1: Glanzende Ergebnisse, tagein, tagaus. Das ist Qualitat, die
ihrer Zeit voraus ist. (Foto: Miele)

Foto 2: Miele Waschmaschinen mit Schontrommel. Das ist Qualitat,
die ihrer Zeit voraus ist. (Foto: Miele)
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